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Medlemskap i Filmregion Stockholm-Malardalen

Bakgrund

Filmregion Stockholm-Milardalen (Filmregionen) &r en samarbetsorganisation
inom de kreativa och kulturella ndringarna med fokus pé film, TV och digitala
media. K&pings kommun har erbjudits medlemskap i ovan nimnda organisation
(se bilaga 1).

Filmregionen 4r en medlemsorganisation for kommuner som vill stérka sin
position inom omrédet genom att tillhandahélla en plattform och struktur fér att
Oka medlemmarnas konkurrenskraft inom film, TV och digitala media och pa sa
sétt bli en attraktiv plats for produktion av densamma.

Filmregionen tillhandahaller medlemmarna tjdnster med inriktning p4 bland
annat:

e Forenkling: Forenklar logistik och tillstdndshantering f6r produk-
tioner/inspelningar i kommunen. Kompetensutveckling (bl.a. genom
workshops) av relevanta medarbetare i kommunen.

e Marknadsféring: Informerar aktorer inom film- och Tv-branschen om
fordelarna med att forldgga produktioner hos Filmregionens medlemmar.

e Finansiering: Genom ett nétverk av investeringsbolag finansierar Film-
regionen film- och Tv-produktion i Sverige. De ger ocksé finansiellt stod
till lovande filmprojekt i ett tidigt skede.

e Smart kreativ stad: Inom ramen for ett EU-finansierat projekt kan Film-
regionen erbjuda tvirsektoriell samverkan for film, digitala media och

innovativa processer med koppling till lokala fragor inom stadsutveckling
(se bilaga 2).

Kostnaden f6r medlemskapet i Filmregionen baseras p4 ett arligt verksamhets-
bidrag om 4 kronor/invénare samt en medlemsavgift pa 2 000 kronor. En
engangskostnad om 2 000 kronor betalas ocksé forsta dret som en insats till den
ekonomiska foreningen.
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Datum

2016-08-24

Forvaltningens synpunkter

Produktionsbolaget Nexico AB har for avsikt att under maj manad 2017 att spela
in filmen “Tértgeneralen". Filmen utspelar sig K6ping och handlar om Hasse P
och hans initiativ att baka vérldens storsta smorgastarta for att motbevisa Jan
Guillous tes om Koping som en av Sveriges trakigaste stider. Regissorer for
filmen é&r Filip Hammar och Fredrik Wikingsson. Filmen har st6d av bland annat
Svenska Filminstitutet och berdknas ha officiell premiir pa juldagen vilket
indikerar pé att det kommer vara en av 2017 &rs storsta svenska filmer.

Genom ett medlemskap i Filmregion Stockholm-Mélardalen sa erhéller kom-
munen ett stdd i processen som foregér filminspelningen i form av t ex finan-
siering samt dven stdd i hur kommunen bist férvaltar den uppmérksamhet som
filmen med all sdkerhet kommer att generera efter dess premir.

Filmregionens medfinansiering i ”Tartgeneralen” fungerar dven som garant for att
filmproduktionen inte forldggs hos Film i Vst vilka har erbjudit filmens
producenter medfinansiering mot 16fte om en produktion i Trollhéttan om minst
80 %. Savil producenter som regissorer av filmen &r starkt engagerade i att filmen
blir sé autentisk som mdjlig och dérfor ser de Koping som det bésta alternativet.

Filmproduktionen berdknas spendera cirka 10-12 miljoner pa plats i Koping som
gynnar den lokala ekonomin. Den marknadsforingseffekt som “Tartgeneralen”
kommer att ge K6ping dr omfattande och ritt nyttjat kommer det ge ekonomiska
fortjanster langt efter att filmen har spelats in.

Forutom stdd 1 samband med inspelningen av Tartgeneralen sa kan ett medlem-
skap i Filmregionen méjliggéra deltagande i andra aktiviteter och arrangemang
som t ex projektet Smart Kreativ Stad och kommunen kommer marknadsf6ras
som en ort for framtida produktioner.

Stadskansliets foreslar kommunstyrelsen besluta

att anta erbjudandet om medlemskap i Filmregion Stockholm-Mélardalen.

CoudN—

David Schanzer-Larsen Camilla Nilsson
Kommunchef Niéringslivschef
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Fordel Koping

Sa kan vi framja tillvdaxt i K6ping genom att arbeta
strategiskt med film, TV och digitala media

Ett erbjudande fran Filmregion Stockholm-Malardalen till Képings kommun

Pa féljande sidor presenterar vi forutsattningar och verktyg for hur den kulturella och
kreativa sektorn — med fokus pa film och digitala media — kan spela en vaxande roll
for lokal och regional tillvaxt.

Filmregion Stockholm-Malardalen kan erbjuda en struktur och flexibla I6sningar som
kompletterar och starker kommunens arbete for tillvaxt och marknadsféring till en ny
niva. Var bedémning ar att Képing har mycket goda férutsattningar pa omradet.

Vi avrundar med att presentera ett erbjudande om fullt medlemskap fr.o.m. maj 2016.

Solna februari 2016

Roger Mogert Anette Mattsson
Ordférande VD

Eninvestering for framtiden

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska
regionala
utvecklingsfonden
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Sammanfattning

Film &r bade naringsliv och kultur — en viktig del av de kreativa och kulturella
naringarna. Film skapar tillvaxt och arbetstillfallen. Allt fler kommuner och regioner
arbetar strategiskt for att attrahera film- och TV-produktioner. Anledningen ar att film
och TV skapar lokal och regional tillvaxt pa flera satt.

Stimulerar den lokala ekonomin

Nar en produktion kommer till en stad sa innebar det en skjuts fér den lokala
ekonomin. Effekten pa servicesektorn ar narmast omedelbar. Filmteamet behdver en
rad olika tjanster och produkter pa plats, t.ex. hotell, restaurang, catering med mera.

Marknadsforingseffekt

En film eller tv-serie &r manga ganger ett kraftfullt verktyg fér en kommun eller stad
att na ut till en nationell och internationell publik. Det stimulerar turismen, vilket
genererar jobb inom besoéksnaringen. Det skapar spin-off-effekter i form av
mojligheter for kommunen och lokala entreprenérer att utveckla nya tjanster och
produkter for att haka pa det t6kade intresset fran omvariden.

Stiarker varumarke och lokal identitet

Forstarkningen av varumarket galler inte bara externt. Den lokala sjalvkanslan, den
egna identiteten, starks av insikten om att "vi har nagot som resten av vérlden ar
intresserad av”.

Partner for tillvaxt

Filmregion Stockholm-Malardalen (Filmregionen) ar huvudstadsregionens
samarbetsorganisation inom de kreativa och kulturella naringarna med fokus pa film,
TV och digitala media.

Filmregionen ar en mediemsorganisation fér kommuner och stédder som vill stéarka sin
position inom omradet. Vi tillhandahaller en plattform och struktur for att starka
medlemmarnas konkurrenskraft inom film, TV och digitala media. Sa att aktérer inom
film, TV och digitala media far upp égonen fér kommunen och ett starkt intresse av
att bedriva produktion och verksamhet hos Filmregionens medlemmar.

Filmregionen tillhandahaller medlemmarna tjanster med inriktning pa bland annat:

e Forenkling: Forenklar logistik och tillstandshantering fér
produktioner/inspelningar i kommunen. Kompetensutveckling (bl.a. genom
workshops) av relevanta tjansteman i staden for att sékerstélla att staden &r
inspelningsvanlig.

e Marknadsféring: Informerar beslutsfattare inom film- och TV-branschen om
fordelarna med att producera hos Filmregionens medlemmar

e Finansiering: Genom vart natverk av investeringsbolag finansierar vi film- och
TV-produktion. Vi ger ocksa finansiellt stéd till lovande filmprojekt i ett tidigt
skede.
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e Smart kreativ stad: Inom ramen for ett nytt EU-finansierat projekt kan
Filmregionen erbjuda tvarsektoriell samverkan for film, digitala media och
innovativa processer med koppling till lokala fragor inom stadsutveckling.

Valkommen till Filmregion Stockholm-Malardalen!

Film skapar lokal och regional tillvaxt

Film &r en viktig del av de kreativa och kulturella naringarna. Allt fler kommuner och
regioner anvander fiimen som ett verktyg fér att marknadsféra sig och stimulera
besbksnaringen.

Succéer som Millennium, Inga Lindstrém och Wallander visar pa de effekter som film
och TV kan resultera i for turismen och den lokala ekonomin.

Inom ramen for ett samarbete mellan Filmregionen, Region Sérmiand och bl.a.
Nykopings kommun togs ett antal studier fram fér att identifiera den ekonomiska
effekten av film- och TV-produktion pa lokal och regional tillvaxt. Studierna
genomférdes av analysféretagen Cloudberry och Oxford Research och
presenterades pa seminarier under varen 2011.

Den kulturella dimensionen (alltsa inte enbart den strikt ekonomiska) gynnas givetvis
ocksa av filmproduktion, ndgot som bl.a. Peter Holthausen, Sérmlandsbaserad
filmproducent, kunde vittha om pa seminariet i Nykoping i juni 2011:

"En filmproduktion starker de lokala natverken dven efter inspelningen. En
filmproduktion héjer den kulturella temperaturen i den lokala ekonomin.”

I en NUTEK-rapport konstateras att upplevelseindustrin vaxer snabbt och har en
stark lokal anknytning. Den bidrar till ortens livskvalitet, stérker dess rykte och status.
Kulturproducenterna levererar en mangd tjanster och tillfér varden till den lokala
ekonomin, som ar férdelaktiga for ortens konkurrenskraft.’

Darfér finns Filmregion Stockholm-Malardalen — en medlemsorganisation for
kommuner som vill anvanda sig av film och TV fér att 6ka konkurrenskraften, skapa
tillvaxt och jobb.

1 Dominic Power & Niklas Gustafsson, “Iinternational Competitiveness and Experience Industries”,
Nutek Report 2005:15 ur “Kultur i regional utvecklingsplanering”, RTK, rapport 1: 2008.
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Tillvaxt i flera steg®
1. Skapar jobb

En vanlig svensk langfilmsinspelning genererar intékter till den lokala ekonomin. Film
skapar jobb dven utanfér sjalva produktionen, i synnerhet inom servicesektorn — fran
logistik och hantverkare till hotell och restaurang.

En normalstor svensk filmproduktion kan spendera 1,5 miljoner kronor och uppat i
den lokala ekonomin.

Med en engelsk eller amerikansk inspelning ar siffrorna betydligt stérre.

Den svenska Millennium-produktionen spenderade cirka 80 miljoner kronor i
huvudstadsregionen. Lagg dartill den amerikanska produktionen av Millennium-
trilogin som till stor del spelades in i regionen, med skadespelaren Daniel Craig i en
av huvudrollerna, och siffran blir avsevért storre.

2. Marknadsféring starker varumarket

En framgangsrik film- eller TV-produktion innebar en kanal fér en kommun att na ut
med sitt varumarke pa nationell, europeisk och internationell niva. Rérliga bilder fran
lokala miljder gor att en ny, stor publik far upp égonen for staden.

Samtidigt starker det varumarket, en film- eller TV-produktion formedlar en ny
intressant bild av en kommun och region.

3. Turism och besdksnaring

Det starkta varumarket far i sin tur flera positiva effekter. Bland annat 6kar
omvarldens intresse for destinationen, vilket gynnar bestksnaringen.’

Ett exempel fran sédra Sverige ar Wallander-produktionerna som inneburit att Ystad
med omnejd har fatt en internationell marknadsféring motsvarande flera hundra
miljoner kronor. TV-serien — som ocksa blev en BBC-produktion — bade spelades in
och utspelades i Skane. Ystad har markt ett uppsving i turistnaringen med tonvikt pa
sa kallad fotsparsturism, det vill sdga turister som vill bestka platser som ar med i
handlingen. Tva andra exempel ar den tyska TV-serien Inga Lindstrém som spelas in
i Nyképing och Sérmland samt den sa kallade Millennium-effekten och dess
betydelse fér Stockholmsregionen.

En studie genomférd av ett brittiskt reseféretag visar att mer an 80 % av
engelsméannen planerar sina resor efter att ha sett en destination pa film. En av fem

2 Det finns flera studier som visar pa de samhallsekonomiska varden som film generar, bl.a. Oxford
Economics (juli 2007), "The Economic Impact of the UK Film Industry”.

3 En omfattande brittisk studie i &amnet ar Olsberg/SPI (augusti 2007) "Stately Attraction: How Film
and Television Programmes Promote Tourism in the UK”, Final Report to UK Film Council et al.
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tiIIfrégacie sager att de har rest till en specifik destination efter att ha sett platsen just
pa film.

Exempel dar Filmregionen har haft en viktig funktion fér bade finansiering och
férenkling med betydande effekt pa den lokala turist- och bes6ksnéaringen ar
Millennium-filmerna, TV-serierna Maria Lang, Arne Dahl och Anno 1790.

Foérdel Képing

Var bedémning &ar att Képing har mycket goda férutsattningar att arbeta strategiskt
med KKN-sektorn/film och digitala media for att vidareutveckla sin stéllning som en
dynamisk tillvaxtkommun.

Filips och Fredriks film, Tartgeneralen kan ytterligare bidra till att placera Képing pa
kartan och generera bade arbetstillfallen och marknadsféring.

Ett medlemskap i Filmregionen innebar ocksa mdjligheter for Koping att medverka i
projektet Smart kreativ stad.

Filmregion Stockholm-Malardalen —
organisation och verksamhet

Fyra verksamhetsomraden

1. Utveckling — Klusterbyggande, kompetens- och ledarskapsprogram av
filmbranschen i regionen. Ekonomiskt stéd till lovande filmprojekt

2. Filmkommission — marknadsféring, inspelningsmiljder/platsletande, férenkling
3. Filmfinansiering — investering och finansiellt stéd till filmer

4. Smart kreativ stad — tvarsektoriell samverkan for film, digitala media och
innovativa processer i hallbar stadsutveckling

Organisationens grund bestar av en ekonomisk férening (Filmpool Stockholm-
Malardalen ekonomisk férening), vilket underlattar mediemskap fé6r kommuner,
landsting, regionférbund och branschféreningar.

Verksamheten ligger i ett aktiebolag (Filmregion Stockholm-Malardalen AB).
Filmregion Stockholm-Malardalen ar det gemensamma varumarket.

1. Utveckling av filmbranschen
Klusterbyggande, kompetens- och ledarskapsprogram av filmbranschen i regionen.
Ekonomiskt stéd till lovande filmprojekt.

4 Ur Oxford Economics (juli 2007), "The Economic Impact of the UK Film Industry”, s. 41.
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2. Filmkommissionens service

o Kompetensutveckling (bl.a. genom workshops) av relevanta tjansteman i
kommunen fér att sékerstélla att kommunen ar inspelningsvanlig.

e Foérenkling av logistik och tillstandshantering for produktioner/inspelningar i
kommunen.

e Marknadsféring av regionen gentemot film- och TV-branschen pa nationell,
europeisk och internationell niva.

3. Filminvestering

Finansiering av filmproduktion i regionen i samarbete med ett natverk av
investeringsbolag. Uppbyggandet av nya former av filmfinansiering for att starka
férutsattningarna for fler filmproduktioner.

4. Smart kreativ stad

Smart kreativ stad — en ny modell f6r film, digitala media och innovativa processer i
hallbar stadsutveckling. Inriktningen &r att starka samspelet mellan kreativa och
kulturella sektorn (KKN) — med fokus pa film, TV och digital media — och aktérer inom
stadsutveckling. Filmregionens medlemmar erbjuds bl.a. lokala workshops dar
kompetenser inom film, rérlig bild och digitala media labbar kring lokala utmaningar
med koppling till stadsutveckling.

Fokus ar installt pa fragor kring rérlig bild, digitalisering, innovation och
stadsutveckling. Syftet ar att tillféra nya perspektiv och nya fénster for rérlig bild i
stadsrummet, skapa mer dynamik och interaktivitet, starka affarsutveckling och
konkurrenskraft. Kort sagt, att skapa en innovativ Stockholmsregion i varldsklass.
Filmregionens medlemmar erbjuds bl.a. lokala workshops dar kompetenser inom
film, rérlig bild och digitala media labbar kring lokala utmaningar med koppling till
stadsutveckling.

Smart kreativ stad ar delvis finansierat av EU:s regionala utvecklingsfond, och
saledes inte en del av ordinarie verksamhet. Projektperioden &r 2015 — 2020.
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Erbjudande till Képing om medlemskap

Filmregionen kan erbjuda Képing tillgang till organisationens samtliga fyra
verksamhetsomraden.

Pris

Priset for medlemskap i ett ar bestar av tre delar:

Insats i ekonomiska féreningen vid intrade som medlem | 2 000 kr
(engangsbetalning férsta aret)

Arlig medlemsavgift till ekonomiska féreningen 2 000 kr
Arligt verksamhetsbidrag till Filmregion Stockholm- 4 kr/invanare

Mélardalen AB (verksamhetsbolaget)

En kommun med 25 300 invanare betalar alltsa ett verksamhetsbidrag pa 101 200 kronor per
ar plus den arliga medlemsavgiften pa 2 000 kronor. Med insatsen i den ekonomiska
féreningen pa 2 000 kronor, betalar kommunen férsta aret 105 200 kronor.

Uppféljning av verksamheten
Verksamheten i Filmregion Stockholm-Malardalen AB regleras i ett &gardirektiv samt ett avtal
mellan bolaget och dgaren Filmpool Stockholm-Mélardalen ekonomisk férening —

organisationen dar medlemmarna ingar. Avtalet (se bilaga) féljs upp och redovisas en gang
per halvar och justeras en gang per ar.

Kontakta for mer information

Anette Mattsson E-post: anette.mattsson@frsm.se
VD Mobil: 0725-543 33 40

Hemsida www.frsm.se



Nu ska filmen komma ut ur biomoérkret och bidra
till en mer kreativ och nyskapande stadsmlljd

BILD: JULIEN NONNONISAFARI URBMN_E

SMART KREATIV STAD

Film, digital media och innovativa processer i hallbar stadsutveckling 2016-2020

Smart kreativ stad sammanfor kompetens inom film, TV och digital media
- bl.a. scenografi, ljussittning, animation och dataspelsutveckling - med
aktdrer inom stadsplanering, bygg och fastigheter.

Vi tillfor nya perspektiv och ppnar nya fonster far rorlig bild i stads-
rummet, skapar mer dynamik och interaktivitet, stirker affarsutveckling
aoch konkurrenskraft.

Kort sagt, vi skapar en innovativ Stockholmsregion i virldsklass.

ARBETSMODELL

Vi bygger upp en BRANSCHPOOL med kompetens inom film och digital media som
via en MATCHNINGSPROCESS slussas vidare till PILOTSTUDIER/TESTLABB kring
konkreta utmaningar inom stadsutveckling i regionen.

Pilotstudierna kan till exempel undersoka hur byggnader kan bli mer visuella

eller hur vi gdr stadsmiljon mer interaktiv och attraktiv. Vi kommer att arbeta med
inkluderande metoder for att stimulera MEDBORGARDIALOG och INTERAKTIVITET
med manniskorna som bor, jobbar, besdker, promenerar, cyklar, aker kollektivtrafik
eller vad man nu gor har..

Utvecklingsarbetet dr processorienterat. Erfarenheter, kunskap och resultat frén
testlabben sprids genom bl.a. SEMINARIER. En handbok tas fram som beskriver
metoder och idéer for att inspirera till fortsatt innovation.

MATCHNINGSPROCESS: Fér varje labb engageras
fem till dtta personer/foretag ur branschpoolen.

EVENT & MINGEL
Under hdsten varje

ar bjuder vi in till ett
heldagsevenemang med:

INSPIRATIONS- ; )

SEMINARIER « Presentation av pilot-
BRANSCHPOOL Under véren varje r 3 PILOTSTUDIER/ s(udie_ma‘ ) »
Som del av projektet byg- gerar vi ett halvdag TESTLABB PER AR « Inspirerande internatio-

ger vi upp en bransch-
pool med kompetenser

seminarium med mingel
for att ge inspiration

| pilotstudier underscker
vi specifika utmaningar

nella projekt i framkant.
* Senaste trenderma inom

inom film ach digital och perspektiv kring kring réirlig bild och film, digital media och
media. iéiliy bild och innovatiy ~ stadsutveckling. stadsutveckling,
Alla i branschpoolen far stadsutveckling samt Vi zoomar in pa en » Mijlighet till nétver-
Information om ktuella presentera aktiviteter i geografisk plats eller kande och utbyte,
pilatstudier. pipeline knyter an till ndgot
aktuellt tema.
PILOTSTUDIER

Filmregionen tar varje ar fram tre konkreta omraden och utmaningar (case) inom stads-
utveckling med koppling till nagen av Filmregionens medlemskommuner eller annan
medfinansiar/samarbetspartner.

Pilotstudien kan vara ett skissuppdrag for konstnarlig gestaltning med rarlig bild eller
ett intensivt labb pa 2-3 dagar dar man under processledning arbetar med att ta fram
ach visualisera forslag pa konkreta (6sningar. JAMSTALLDHET, INTEGRATION och
MILJOKRITERIER végs in i utformningen av pilotstudier/testlabb. Pilotstudier kan ocksa
utga frin gemensam tematik med aktiviteter i flera kommuner.

EURCPEISKA
FILMREGION gm:f):gg
= STOCKHOLM-MALARDALEN regionala

utvecklingsfondan

Projektet drivs av Filmregion Stockholm-Milardalen i samarbete med filmbranschen, kommuner och
landsting, hogskolor, fastighetsbolag och I T-sektorn.

SMART KREATIV STAD fokuserar pa rorlig bild, digitalisering, innovation och stadsutveckling i Stockhol-
msregionen 2015-2020.

GESKA HELENABRECEVIC ~ JEANETTE VON ARNOLD
geska brecevic@frsm.se jeanette.vonarnold@frsm.se



