Riktlinjer for sponsring i Kopings kommun
Antagna av kommunfullmaktige den 19 juni 2006, § 55.

Med sponsring menas en 6verenskommelse varigenom en sponsor tilldelar den
sponsrade parten (kommunen) kontanta medel, varor eller tjanster i utbyte mot
exponering av ett foretagsnamn eller varuméarke och eventuellt andra formaner.
Sponsring ar saledes ett affirsmassigt samarbete till omsesidig nytta for parterna.

En gava utgor daremot en ensidig rattshandling utan krav pa motprestation.

Nedanstaende riktlinjer ska ses som ett stod for de 6vervaganden som bor forega
kommunens mottagande av varor, tjanster eller kontanta medel vid sponsring.
Riktlinjerna &r av 6vergripande karaktar och bor vid behov kompletteras och
fordjupas pa namndniva for olika verksamheter.

e Arenden om sponsring ska avgoras pa namndniva.

e Sponsringen ska ha uttalat seridst syfte och ett naturligt samband med den
kommunala verksamhet som sponsras.

e Sponsor ska allmant kunna bedémas bedriva sin verksamhet pa ett
ansvarsfullt och korrekt sétt.

e Sponsor ska folja god marknadsforingssed.

e Sponsringen far inte vara utformad eller villkorad pa ett sadant satt att
lagstiftningens krav pa opartiskhet och saklighet i den kommunala
verksamheten kan ifragasattas. Ej heller far sponsringen innebara att
kommunen gor avsteg fran kompetensreglerna i kommunallagen.

e Sponsringen far inte vara utformad eller villkorad pa ett sadant satt att den
kan uppfattas som ofdrenlig med kommunens évergripande mal eller eljest
oldamplig med hénsyn till kommunens roll och uppgifter.

e Mottagande av sponsorstdd far inte innebéra en konflikt med lagstiftningen
om offentlig upphandling.

e Kommunens motprestation vid sponsring ska sta i rimlig proportion till
den nytta kommunen har av sponsorstdédet. Kommunens motprestation ska
inte kunna uppfattas som ett otillatet stod till enskild naringsidkare.

e Sponsring ska regleras genom skriftligt avtal som anger parternas ataganden
och ovriga villkor for samarbetet.



